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Bank Jakarta Harus Lebih Baik

JAKARTA - Untuk menjaga
nama baik, kadang produk per-
lu dibuat nama baru (rebrand-
ing). Itulah yang terjadi pada
Bank Jakarta yang merupakan

buah rebranding Bank DKI.

Belum lama ini gelombang
kasus menim-

pa Bank DKL

Banyak pejabat

yang ditangkap.

Mungkin untuk

‘Scan untuk menghindari
Mgl berbagai image

buruk tersebut,
Manajemen Bank DKI dimati-
kan dan diganti nama dengan
Bank Jakarta.

Manajemen melakukan re-
branding nama dan logo men-
jadi Bank Jakarta. Ini sebagai
salah satu bentuk transformasi
strategis untuk menatap masa
depan dengan cara baru, lebih
kuat, adaptif dan profesional.

“Ini adalah penanda trans-
formasi strategis perusahaan,’
kata Direktur Utama Bank Ja-
karta, Agus Haryoto Widodo
saat peluncuran perubahan
nama bank tersebut. Pelun-
curan diselenggarakan di Ta-
man Literasi Martha Christina
Tiahahu, Blok M, Jakarta Sela-
tan, Minggu.

Dia mengatakan bahwa
perubahan yang dilakukan ti-
dak sekadar nama dan logo,
tetapi mencerminkan arah
baru, semangat baru dan ko-
mitmen baru yang lebih kuat
kepada masyarakat Jakarta dan
Indonesia. Semoga saja begitu.
Sebab yang baru selalu seperti
itu.

Agus

menyebutkan, re-

branding nama dan logo ini
juga karena perubahan zaman,
ekspektasi masyarakat yang se-
makin tinggi, perkembangan
teknologi bergerak begitu ce-
pat. Selain itu kompetisi me-
luas, tidak hanya dari bank lain
tetapi juga dari perusahaan
teknologi finansial yang inova-
tif dan agresif.

Manajemen BUMD Jakar-
ta bidang keuangan dan per-
bankan tersebut menyadari se-
penuhnya untuk tetap relevan.
“Kami tidak cukup hanya ber-
tahan. Kami harus bertrans-
formasi dan transformasi itu
dimulai dari identitas kami,’
katanya.

Inilah latar belakang dari
keputusan untuk melakukan
rebranding sebagai simbol
bahwa perusahaan siap mena-
tap masa depan dengan cara
baru, yang lebih kuat, adaptif
dan profesional. Ia juga men-
jelaskan rebranding ini bukan
berdiri sendiri. Ini adalah bagi-
an dari langkah berkelanjutan
yang sedang dijalankan, yai-
tu transformasi digital untuk
menghadirkan layanan berba-
sis ekosistem.

Langkah ini meliputi per-
baikan proses bisnis untuk pe-
ningkatan produktivitas bisnis,
kualitas kredit dan dana mu-
rah, penguatan manajemen
resiko dan tata kelola, modern-
isasi infrastruktur teknologi
informasi (IT) dan keamanan
siber

Semua langkah ini, menu-
rut Agus, berujung pada satu
tujuan  besar: menjadikan
Bank Jakarta sebagai institusi

keuangan yang tumbuh sehat,
dipercaya dan berdaya saing
tinggi.

“Peluncuran ini kami se-
lenggarakan di taman literasi,
sebuah ruang publik yang
mencerminkan nilai-nilai
pembelajaran, keterbukaan,
keberanian tumbuh dan sema-
ngat kolaborasi,” katanya.

Ini sejalan dengan komit-
men Bank Jakarta untuk mem-
buka lembaran baru menjadi
bank yang tidak hanya kuat
secara finansial, tapi juga ber-
peran dalam mencerdaskan,
memberdayakan, dan meng-
inspirasi masyarakat kota Ja-
karta. = Ant/G-1




	Bank Jakarta Harus Lebih Baik

